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L'assurance est une relation de confiance

ªDepuis plus de trente ans nous assurons des voitures de collection et d'exception,
avec une attention toute particuli!re pour les Porsche 

des Membres de la F"d"ration des Clubs Porsche de Franceº

45 rue Kl•ber - 92697 Levallois-Perret - 01 58 75 66 60
www.LDAClassicCar.com - LDAClassicCar@aon.fr

230908/ARS - Aon France - Soci•t• de courtage en assurances et r•assurances immatricul•e au Registre Unique des Interm•diaires d©Assurances 
sous le n€ 07 001 560 - 414 572 248 RCS Nanterre - www.aon.fr - Photographie : Dominique Fontenat
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L’année se termine heureusement comme à l’accoutumée avec la perspective des fêtes de • n d’année, 
synonyme de joie partagée, de petits cadeaux ( Porsche bien sûr ) …et de projets pour la nouvelle année, 
notamment pour nos clubs.

Devant les dif• cultés de l’automobile, positivons : la passion résiste toujours aux obstacles, quelquefois 
après des passages à vide, mais elle perdure.

Les raisons d’espérer sont nombreuses puisqu’en 2008 le plaisir de se regrouper au volant de nos Porsche 
dans une multitude de meetings réussis démontre que la vie continue passionnément en Porsche.

2009 sera l’année d’un plaisir renouvelé, se retrouver au doux climat des Alpilles plusieurs fois dans l’an-
née, vous avez dit le Castelet ? Ceux qui y goûtent y reviennent, alors nous y retournerons plusieurs fois 
en 2009, consultez les programmes, et notamment en septembre pour l’évènement annuel Porsche. Cette 
année le Festival Porsche y plantera sa structure d’accueil et fera la fête à la Panaméra…
Après l’énorme succès du Cayenne, Porsche nous sort donc encore une auto prestigieuse, et moteur avant 
n’en déplaise aux accros du tout à l’arrière.

A ce propos nous donnons la parole à plusieurs Présidents de clubs dans cette édition, façon de contribuer 
à l’évolution de votre News Letter qui changera de nom en 2009 et prendra un rythme de croisière en 
s’intéressant à vous, à la vie de vos clubs et vous donnera la parole propos allant de l’analyse d’un ancien, 
passionné par son club et par ses Porsche, à la présentation dans chaque édition de la vie des clubs.

A la lecture de leur témoignage on ressent une bonne dose de solidarité envers leurs adhérents, le souci de 
développer le bénévolat pour réussir de belles manifestations, et beaucoup d’ouverture vers les autres. 

Alors terminez bien l’année, soyez généreux avec votre prochain comme vous savez l’être souvent de 
façon discrète dans vos clubs, mais aussi au grand jour par les multiples participations des clubs au Télé-
thon, par exemple.

Gâtez vos enfants, et vous mesdames vos maris, achetez-lui une Porsche ( ! ), une vraie ou une minia-
ture…ou un beau livre. Cela lui fera plaisir.

En• n passez de bons moments de bonheur en cette période de fêtes,

Et vive 2009… 
          Gilles TEXIER

EDITORIAL

Chers Pr!sidents des Clubs Porsche

Chers Membres des Clubs Porsche 
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1.1 Club Bretagne Pays de Loire : 
 par Claude GRIFFON

1. La Vie des Clubs

Créé en 1992 à l’initiative de 
Gilles LEBRETON,( le 911 CLUB 
BRETAGNE), notre Club couvre à ce 
jour, les 11 départements de l’ouest 
de la France.
L’évolution constante du nombre 
d’adhérents, de 100 en 2005 à 183 
aujourd’hui, est due à mon avis à la 
répression routière et donc au be-
soin des propriétaires de voitures 
sportives d’exploiter le potentiel de 
leur Porsche sur les circuits d’une 
part et à la tendance actuelle de 
se regrouper autour d’une passion 
commune d’autre part.

La diversité des activités proposées 
lors des sorties touristiques de notre 
Club, les grandes manifestations , le 
Mans Classic, le festival Porsche, le 
Paradis Porsche, le Porsche Tour de 
l’Ile de Ré contribuent aussi forte-

ment à cette évolution.
Je constate également que les nou-
veaux adhérents sont de plus en plus 
jeunes mais tout autant passionnés 
et motivés à s’impliquer dans notre 
organisation, ce qui est encoura-
geant pour l’avenir.

Notre calendrier 2008 proposait 9 
sorties touristiques et 6 sorties cir-
cuit. Le programme 2009 sera tout 
aussi chargé en touristiques et plus 
fourni en circuit avec le Val de Vien-
ne (le 1er Mars) le Bugatti (le 21 et 
le 22 Mars) et les circuits régionaux 
de Fay de Bretagne et de Lohéac. Ce 
sera aussi l’année du 6ème Rallye 
des Clubs en Pays de Loire (8 et 9 
Mai).

Par ailleurs, certains adhérents n’ont 
pas hésité à faire de longues routes 
pour participer entre autres au 5ème 
Rallye des Clubs ( 11équipages à 
Monaco), aux Volcaniques Pors-

che, aux sessions 
roulage Club de 
Motorsport au Val 
de Vienne ou au 
Castelet ( la fête 
de la musique 
sur la terrasse du 
Paul Ricard, quel 
souvenir !)
Nous entretenons 
d’excellents rap-
ports avec les 2 
Centres Porsche 

de notre secteur (Nantes-Rennes et 
Lorient) qui n’hésitent pas à nous 
conseiller à leurs nouveaux clients, 
et à nous aider notamment pour les 
cadeaux de notre nuit du Club et 
pour quelques autres occasions.
Adhérent depuis près de 10 ans et 
Président du Club depuis 8 mois, 
j’apprécie surtout la convivialité et la 
bonne humeur présentes à chaque 
rencontre.
Nous avons bien sûr des améliora-
tions à apporter au niveau de l’or-
ganisation compte tenu du nombre 
important d’adhérents, et surtout en 
cette • n d’année, dans la mise au 
point de notre site internet qui doit 
contribuer à une meilleure commu-
nication.

Nos objectifs 2009 concernent 
d’abord l’organisation d’un Ral-
lye des Clubs inédit, la réussite des 
améliorations ci-dessus énumérés et 
la sécurisation des sorties circuit.
Nous • nalisons également le recen-
sement des classic du club,  de plus 
en plus nombreuses, pour le plaisir 
de les voir rouler lors d’une sortie 
touristique spéci• que, ce que récla-
ment leurs heureux proprié taires.
Pour terminer je rappelle que notre 
club sera heureux de vous recevoir, 
pour défendre le drapeau de votre 
club, les 8 et 9 mai 2009 pour un 
Rallye des Clubs surprenant, sur pis-
te, sur l’eau, sous terre, et peut-être 
…en l’air.

Claude roule en 993 turbo jaune vitesse
pour les touristiques.
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1.2 Club Auvergne : 
par Jean-Pierre ROCH

LA VIE DU CLUB
12 à 14 sorties sont proposées dans 
l’année, réparties entre circuits (65 
%) et ballades touristiques (35 %). 
Le club participe également aux 
sorties des autres clubs (ex. ILE DE 
RE) et est très présent lors des gran-
des manifestations de la marque 
(CLASSIC DAYS, MAN CLASSIC…).
Une AG et des soirées «rencontres» 
dans un Pub Irlandais ont lieu 1 fois 
par mois (ou tous les 2 mois). Des ré-
ceptifs organisés lors des manifesta-
tions locales («50 ans de Charade», 
course de côte du Mont Dore…) ac-
centuent encore la présence du Club 
Porsche Auvergne dans la région.
Manifestation clé du club : «Les Vol-
caniques de Porsche » La  1ère édi-
tion s’est déroulée en mai 2008 avec 
150 voitures inscrites. La 2e édition 
aura lieu en juin 2009 puis tous les 
2 ans. Cette manifestation est axée 
sur la découverte de 2 circuits MI-
CHELIN et CHARADE, une course de 
côte internationale LE MONT DORE 
et une ballade découverte de notre 
région de demi montagne.
Adhérents en course :
- 2 équipages en CAYMAN CUP
- 5 équipages en rallyes historiques

PARTENARIAT AVEC LE CENTRE 
PORSCHE
Un partenariat privilégié existe avec 
le Centre Porsche de Clermont-
Ferrand qui participe • nancièrement 

aux AG, aux cartes membres 
ou au paiement d’un circuit 
(Charade), met à disposition 
du club une salle de réunion 
pour les séances de travail et 
octroie du temps de travail 
consacré au club dans l’acti-
vité journalière.

POURQUOI J’AIME MON CLUB
Ce qui va bien : 
- l’ambiance dans le bureau 
et entre les membres
- facilité géographique pour 
l’organisation des prome-
nades et proposition de cir-
cuits à moins de 2 heures de 
Clermont-Fd
- convivialité et simplicité
- implication très forte des 
membres du bureau, présents 
à toutes rencontres

Ce qui doit être amélioré : 
- tout en gardant notre esprit club, 
sympathie, sérieux, souplesse, mise 
en place d’une rigueur dans les 
retours d’engagements des partici-
pants avec règlements
- étoffer le bureau

OBJECTIFS PRIORITAIRES POUR 2009 
Réussir les « Volcaniques 2 », main-
tenir le niveau des adhérents en ces 
temps troublés et équilibrer les bud-
gets sorties.

CARTE D'IDENTITE

Crée en avril 2005, 
couvre les départements 
63 -15 -19 - 87 - 23- 03 - 43

Evolution du nombre d’adhérents 
 
 2005 : 120
 2006 : 153
 2007 : 201
 2008 : 215

20 % d’adhérents multi-Porsche 10 % de 
« classic »



News Letter n•10

8

TEMOIGNAGE D’UN ANCIEN ADHERENT

Mr Lucien SILVAIN (adhérent n° 130) : « Adhérent de 
la première heure, je n’ai participé qu’aux sorties sur 
circuits. Il y a un bon cadencement des sorties circuits et 
tout particulièrement pour MICHELIN (ouverture, milieu 
et clôture de saison). L’organisation s’est améliorée avec 
les pré inscriptions et les prix pratiqués sont très raison-
nables et stables. L’ambiance du bureau du club est 
« exceptionnelle » et le club en général est très agréable. 
Chacun peut y trouver sa place ; club ni trop sportif ni 
trop ballade. Nous disposons de 2 moniteurs chevron-
nés (3e et 4e au CAYMAN CUP 2008), ce qui est très 
appréciable pour progresser. Il manque toutefois quel-
ques brie• ngs sur la sécurité et les règles de conduite.
Le club s’implique beaucoup dans des manifestations 
extérieures en organisant à chaque fois un réceptif très 
agréable et notamment autour de l’équipe du CAYMAN 
CUP. »

TEMOIGNAGE D’UN NOUVEL ADHERENT

Mr Claude RIX (adhérent n° 316) : « Je possède une 
Porsche depuis peu et j’ai immédiatement adhéré au 
club. J’ai été agréablement surpris par la l’ambiance 
chaleureuse et les bons contacts qui existent entre 
les adhérents du club d’une part et au sein du bureau 
d’autre part où chacun est ouvert aux suggestions (sor-
ties sur une journée par exemple en 2009).
Tout le monde est très accessible, quel que soit son mé-
tier et surtout quelle que soit sa Porsche. Je me sens 
donc très à l’aise.
Petit clin d’œil pour le traiteur des sorties circuits : c’est 
excellent !
Pour conclure, je conseille à tous ceux qui ont une Pors-
che, ou rêve d’en posséder une (car • nalement c’est un 
rêve beaucoup plus accessible qu’on ne le croit) d’adhé-
rer au club : l’un ne va pas sans l’autre. »
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Une occasion très rare a été offerte 
au Club le mercredi 5 novembre 
dernier : une visite guidée de la base 
aérienne de Saint DIZIER, abritant le 
fameux Rafale, avion de chasse su-
personique dernier cri de chez Das-
sault Aviation.

Notre groupe d’une quarantaine de 
membres a été reçu et pris en charge 
par une délégation d’of• ciers et de 
sous-of• ciers heureux de nous faire 
partager leur passion . La qualité du 
programme déroulé par les militai-
res nous a stupéfait, jugez plutôt :

- accueil et formalités d’accès spé-
ci• ques pour entrer dans un site 
militaire protégé (tout était militai-
rement préparé….) 

- séparation en 2 groupes pour visi-
ter : la tour de contrôle , les radars, 
la station météo avec des explica-
tions très fournies sur la justesse du 
guidage des avions au sol et en vol 
visite guidée d’un atelier de mainte-
nance du Rafale 

- présentation détaillées d’un avion 
au sol, explications sur les évo-
lutions technologiques (sauf les 
con• dentielles…) et les dif• cultés 
rencontrées par les pilotes pour la 
maîtrise d’un tel appareil, surtout en 
opérations d’interventions en cours 
de con! it 

- mise en place par les militaires des 
voitures devant 2 Rafale pour la tra-
ditionnelle photo souvenir : un posi-

tionnement d’une précision 
« militaire » 

Tout le monde se retrouve au messe 
des of• ciers à midi où un repas di-
gne d’un grand restaurant nous sera 
servi. Les discussions ont été ani-
mées autour de la comparaison sur 
le pilotage des engins d’exception 
volants et roulants, mais là, il n’y a 
pas eu photo : respect messieurs  les 
aviateurs " Un grand et inoubliable 
moment de découverte…..

Au fait , le vol en piquée des 2 Ra-
fales sur les Porsche, a notre arrivée 
à la base, était-il au programme ? 
Nous ne le saurons jamais, mais l’ef-
fet de surprise a été total et gran-
diose "  

1.3 Porsche Club Lorraine : 
visite de la base a•rienne de St DIZIER
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     Les conseils de Thierry Gobert, 
 Expert Services ProTech Monte-Carlo.

2. Prot•gez vos peintures 

« A• n de conserver le capital auto 
de votre véhicule, il est important de 
prendre soin de sa peinture.  

Comment protéger ses peintures 
neuves ?
Il faut les protéger avec une cire ou 
un lustrant. Vous éviterez ainsi les 
pertes de couleur et de brillance.

Comment rénover une peinture 
usagée ?
Concernant les peintures usagées, 
ternies et micro rayées, l’utilisation 
d’un polish et d’un efface rayures 
permettra d’effacer les marques du 
temps. Cela nécessite du temps et 
un peu de technique pour obtenir 
un bon résultat. Il est donc conseillé 

d’utiliser des produits de qualité is-
sus d’un usage professionnel.

Une astuce pour un résultat impec-
cable ?
Travailler à l’abri de la poussière et 
du soleil, sur un véhicule propre.

Comment effacer des micro 
rayures ?
Selon l’état de votre peinture, com-
mencer par retirer les rayures les plus 
importantes avec un efface rayures 
et un carré coton doux (toujours tra-
vailler dans le sens de la rayure). La 
deuxième phase consiste à utiliser 
un polish plus ou moins abrasif a• n 
de faire disparaître l’oxyde et les mi-
cro-rayures circulaires visibles sous 

le soleil. Votre peinture retrouvera 
ainsi son éclat d’origine.
Comment préserver l’éclat de votre 
peinture ?
En utilisant un lustrant qui va dé-
poser un • lm protecteur. Ce • lm 
protecteur va réduire visiblement les 
agressions naturelles du temps.  

Existe-t-il une solution pour proté-
ger ef• cacement et sublimer dura-
blement les surfaces peintes ?
Oui, il existe une solution : le trai-
tement longue durée des surfaces 
peintes. Pour plus de renseigne-
ments, rendez-vous sur notre site 
www.protech.mc, rubrique solution 
esthétique. »

Communiqué
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3. Le moteur tout • l'arri€re

   L'automobile de grande 
diffusion a fait une avancée tech-
nologique avec des études datant 
d’avant la dernière guerre pour une 
production juste 
après. C’est ainsi 
que le moteur 
arrière est appa-
ru sur les petites 
voitures popu-
laires comme la 
4 CV suivie de 
la Dauphine de 
la R8, la Simca 
1000, la Fiat 500 
et bien sûr… 
la Coccinelle. 
Souvent très en 
avance Citroën 
allait dans une 
autre direction 
et lançait, à la 
même époque 
sa deuxième 
traction avant, la 2 CV. 
Renault Fiat et Volkswagen ne 
passèrent que plus tard au moteur 
avant et à la traction, avec la 4 L et 
la Golf celle-ci donnant un élan déci-
sif à la marque Volkswagen. Le mo-
teur arrière disparaissait des voitures 
populaires alors qu’il n’avait jamais 
• guré dans  la production des gros-
ses voitures mis à part, de mémoire, 
la con• dentielle Tatra.     

Les Porsche cousines de la Coccinel-
le, n’ont pas suivi la même évolution 

et  la 911 garde obstinément son 
moteur à l’arrière. 
Du coté de la voiture sportive à la 
mythique R8 Gordini succédait la 

R12 Gordini , reconnaissons  que ce 
passage du moteur en porte à faux 
arrière au moteur en porte à faux 
avant, soit exactement l’opposé, n’a 
suscité que peu d’enthousiasme , 
c’en était • ni des spectaculaires dé-
rives du train arrière et des virages 
à l’équerre. Et puis au Monte Carlo 
est apparu la Mini avec son moteur 
transversal. Plus tard les Golf GTI et 
206 GTI furent les reines des petites 
sportives.

Oublié donc le moteur arrière dans 
les populaires et dans les sportives 
avec une exception de taille la 911. 
Ses passionnés ne jurent que par 

son moteur 
en porte à 
faux arrière, 
a d m e t t e n t 
qu’il passe 
devant le 
train arriére 
dans le Boxs-
ter, mais font 
la moue de-
vant les 924, 
944 au poids 
p o u r t a n t 
idéalement 
réparti et qui 
n’ont que dé-
dain pour les 
tractions.
Mais en fait 
qu’en est-il 
de la diffé-

rence de comportement de deux 
voitures, l’une lourdement chargée 
par un moteur en porte à faux ar-
rière et l’autre tout aussi chargée sur 
l’avant ?
Quelle est l’in! uence du poids ap-
pliqué majoritairement sur tel ou tel 
essieu ?
C’est ce que nous allons essayer 
d’examiner, trois situations au moins 
s’ont à envisager :
la ligne droite, la courbe, le passage 
de la ligne droite à la courbe.

         Conseil de pilotage  de Michel GOUDOUNECHE
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 En ligne droite et à vitesse 
constante peu de différence si les 
appuis aérodynamiques sont bien 
étudiés, par contre à 
l’accélération le trans-
fert d’appui s’ajoute 
au poids sur le train 
arrière moteur pour 
favoriser grandement 
la motricité, quant au 
freinage nous en re-
parlerons plus loin à 
propos de l’entrée en virage.

 En courbe, plus précisé-
ment pendant et tout au long de la 
courbe, comme sur un cercle à rayon 
constant tels que vus sur les pistes 
d’essai, nous considérons séparé-
ment le train avant et le train ar-
rière, ce dernier deux fois plus lourd 
comme c’est le cas pour la 911. 
La force centrifuge est proportion 
nelle à la masse, donc le train arrière 
le plus lourd sera sollicité vers l’ex-
térieur avec deux fois plus de force 
que l’autre, mais l’adhérence est, 
elle aussi, proportionnelle à la mas-
se. Force centrifuge et adhérence se 
combinent de la même manière et 
les deux trains décrocheront ensem-
ble à la même vitesse.
Bien  sûr les trains doivent être  
adaptés aux charges, entre autre au 
niveau de la monte pneumatique, 
de la pression des pneus et de la 
dimension des voies. 
On se souvient que la DS a surpris 
avec des dimensions de pneus et une 

voie différents à l’avant et à l’arrière, 
pour la première fois à ma connais-
sance sur une voiture de série. Il faut 

également que la technologie traite 
les deux trains avec le même soin. 
Ce n’était pas du tout le cas de la 
R 8 Gordini avec ses deux demi es-
sieux oscillants au carrossage tout 
aussi oscillant.

Revenons à une voiture moderne 
pour conclure que, au cours d’une  
longue courbe, une tout à l’arrière 
ne sera ni plus ni moins souvireuse 
ou survireuse qu’une tout à l’avant. 
Une nuance tout de même pour ob-
server que les constructeurs privilé-
gient un léger sousvirage plus natu-
rel à corriger qu’un survirage.. 

 Le passage de la ligne 
droite à la courbe, c’est-à-dire l’en-
trée du virage, est la situation qui va 
nous permettre de différencier réel-
lement les deux architectures.
Au point de braquage l’action sur le 
volant, ferme (mais non brutale) va 
initier la mise en route d’un mouve-
ment de rotation de la voiture sur 
elle-même autour d’un axe vertical 

situé théoriquement au centre de 
l’essieu arrière.

Ce mouve-
ment se heur-
te au moment 
d’inertie po-
laire de la 
voiture par 
rapport à ce 
même axe. 
Ce moment 

d’inertie rappelons le est la somme 
des produits des masses élémentai-
res par la distance à l’axe de rota-
tion.
C’est ainsi qu’une voiture lourde de 
l’avant, chargée loin de l’axe de ro-
tation sur l’essieu arrière a plus de 
dif• cultés à amorcer ce mouvement 
de rotation qu’une 911 par exemple. 
Imaginez que l’on vous présente les 
deux voitures, l’une lourde de l’avant 
l’autre lourde de l’arrière, placées 
sur deux plaques tournantes, le train 
arrière positionné sur le centre de 
rotation de la plaque, pour lancer 
le mouvement de rotation l’effort à 
appliquer au niveau de l’aile avant 
sera moindre sur la légère de l’avant 
comme la 911, le changement de 
cap est plus facile.

Attention tout de même : chan-
gement de cap plus facile a pour 
conséquence évidemment, tenue de 
cap moins sereine.

« Quelle est l'in ̄uence du poids appliqu• 
majoritairement sur tel ou tel essieu ?
trois situations au moins sont € envisager :
la ligne droite, la courbe, le passage de la 
ligne droite € la courbe.»
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Regardons de prés maintenant ce 
qui se passe en ligne droite lors du 
violent freinage avant le point de 
braquage. 
Deux forces s’exercent sur la voi-
ture, 
- la force de freinage très majoritai-
rement  appliquée sur le train avant 
- son opposée due à l’inertie de la 
voiture appliquée à son centre de 
gravité.
 
Ces deux forces sont 
alignées et la voiture 
est en équilibre. Mais 
il s’agit d’un équilibre 
instable. Rappelons 
qu’un objet est en 
équilibre stable quand 
il revient à son équi-
libre quand on l’en 
écarte, alors qu’il est 
en équilibre instable 
quand écarté tant soit 
peu de son équilibre il 
le perd totalement.
Au début du braquage, et  encore 
sur les freins,  les deux forces ne sont 
plus alignées, un couple prend nais-
sance d’autant plus important que la 
distance entre ces deux forces (bras 
de levier) est grande, cas du tout à 
l’arrière où le centre de gravité est 
plus éloigné du train  avant  que  la 
voiture lourde de l’avant. 

Nous avons donc avec le moteur à 
l’arrière une situation d’instabilité 
très favorable au changement de 

cap, à savoir exploiter, mais tout 
abus qui consisterait à rester sur les 
freins trop longtemps mènerait au 
survirage puis rapidement au tête à 
queue.

Une traction très chargée sur l’avant 
est moins instable donc moins vive 
dans cette situation d’entrée de vi-
rage on peut parler de paresse à vi-

rer au point de nécessiter, avant les 
progrès actuels des liaisons au sol, 
la technique de l’appel contre appel 
et du pied gauche pour consentir à 
tourner. Par contre cette même voi-
ture a une meilleure stabilité au frei-
nage que l’on appréciera sur sol à 
l’adhérence inégale et surtout dans 
les freinages en appui qui pourront 
être plus osés. 

Ces ré! exions peuvent expliquer 
dans le passé, le succès des voitures 

à moteur arrière en rallyes, vives et 
alertes. Mais elles corrigent le clas-
sement simpliste des tractions en 
voitures sous-vireuse et des (de la) 
moteurs arrière en survireuses.

Laissons de coté aujourd’hui les 
« idéalement équilibrées 50 /50 » 
qui serait un autre débat.

En pratique ma 
conclusion est que 
la seule particularité 
de notre 911 dans le 
cadre de nos sorties 
circuit est qu’elle ne 
souhaite pas un ap-
pui prolongé sur les 
freins après le point 
de braquage, et que 
ce détail enregis-
tré, elle se conduit 
et même se pilote 
comme n’importe 
quelle autre voiture 

moderne et donc que 
tout ce que nous apprendrons à son 
volant et les re! exes que nous ac-
querrirons s’appliqueront parfaite-
ment sur la route de tous les jours, 
sur notre voiture de travail ou de 
nos déplacements en famille pour le 
plus grand bien de notre sécurité.

www.cpf-toulouse.org/pilotage.htm
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4. Reculer pour mieux sauter...
     Visite de l'usine de Stuttgart 

 Les visites d’usine consti-
tuent une manifestation program-
mée par les clubs car la demande 
des adhérents est forte. C’est la 
coordination des clubs de Porsche 
AG à Stuttgart qui organise ces visi-
tes, et nous nous sommes habitués 
à un haut niveau de qualité.

Nous étions prévenus que certaines 
parties rituelles ne seraient pas vi-
sibles cette année, notamment en 
raison du secret gardé autour de 
la Panaméra en construction sur ce 
site.
Le changement de programme s’est 
révélé d’autant plus profond qu’un 
cas de force majeure s’est produit, 
le 24 octobre : une réunion au som-
met entre Porsche et VW a réquisi-
tionné le Casino et l’ensemble des 
chaînes de production était en arrêt 
exceptionnel ce jour-là : Or l’infor-
mation sur ces circonstances nous 
est parvenue 48h avant la visite, 
alors que bon nombre de membres 

des clubs étaient déjà en route pour 
Stuttgart.
L‘information due aux participants 
n’a donc pas été aussi bonne que 
souhaitable.Nous regrettons beau-
coup cet incident, et la coordination 
des clubs a essayé dans ce contexte 
de mettre en place, à la hâte, un 
programme alternatif, avec une vi-
site guidée de la ville et un déjeuner 
en externe.

Deux participants témoignent:
1ère témoignage: «J’estime totale-
ment anormal et absolument pas 
conforme au professionnalisme ha-
bituellement reconnu à la marque 
cette visite qui m’a semblée plus su-
bie que souhaitée, plus • oklorique 
qu’organisée»
2ème témoignage: «Nous en avons 
pris plein les yeux... Nous sommes 
rentrés fatigués par la route mais 
enthousiasmés par le savoir-faire 
de Porsche» (rien d’étonnant qu’ils 
soient aussi performants)

Ayons l’amabilité de considérer que 
nos amis de Stuttgart se sont retrou-
vés devant un cas de force majeure.
Tournons-nous vers 2009 : déjà une 
perspective heureuse se dessine et 
gageons que le nouveau musée qui 
ouvrira en février fera oublier cette « 
transition ».
Nous perdons Anne Philipp qui a 
su durant sept années à la coordi-
nation des clubs nous apporter son 
soutien orné de son franc sourire : 
justement nous la retrouverons dans 
de nouvelles fonctions, dans le staff 
du nouveau musée. Un grand et bel 
ouvrage, un outil de travail qui an-
nonce de beaux évènements

Patience les visites reprendront en 
2009, le musée ouvre en février, la 
Panaméra se montrera sans doute 
en mars … la route sera libre pour 
de belles visites d’usines.

Le nouveau musée  en construction

Parti pendant 4 jours, le Club Atlantique a su or-
ganiser une belle sortie autour de la visite d’usine 
de Stuttgart:
de la Rochelle a Mulhouse, premier stop pour visi-
ter le musée national de l’Automobile.
Vendredi visite du musée Porsche, des chaines 
de montages et diner dans une belle auberge de 
Stuttgart.  Samedi matin au Untertürkheim pour 
visiter le nouveau musée de la marque à l’étoile. 
Puis direction le Nürbürgring pour quelques petits 
tours le dimanche matin. «Cela restera un moment 
mémorable surtout pour ceux qui ont fait un tour 
de circuit en «taxi», comprenez avec un pilote pro-
fessionnel dans une berline bavaroise de 500 che-
vaux» commente Olivier Senet.
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5. La Vie est dans l'Action

 Au terme de cette année 
nous pouvons af• cher une certaine 
satisfaction mais aussi porter notre 
attention sur ce qui reste à faire 
pour que notre Fédération née en 
octobre 2006, forte des 3000 Pors-
che qui la composent, se développe 
avec harmonie.

Vos représentants élus se sont at-
telés à la tâche dans la continuité 
des actions et des projets des pre-
miers administrateurs, le travail en 
commission permettant à tous ceux 
qui veulent s’impliquer et qui ont 
des suggestions à faire, de partici-
per aux évolutions béné• ques pour 
le service des clubs, ce que la Fédé-
ration s’est donné comme objectif 
premier.
Grâce à la communication entre les 
clubs et à la mission de coordination 
que nous avons, nous constatons 
une bonne harmonie des calen-
driers, des initiatives nombreuses 
des clubs, témoignages de leur es-
pace de liberté pour organiser des 
sorties variées avec pour la très 
grande majorité un programme co-
pieux ( 15 manifestations par an en 
moyenne par club )
En 2008 nous avons vécu de très 
belles manifestations, et ce qui nous 
permet d’en parler, ce sont les té-
moignages de satisfaction recueillis 
dans la presse magazine et dans les 
publications de Porsche.
Comme nous ne pouvons pas ici citer 
toutes celles que vous avez aimées, 
nous en avons sélectionné trois, un 

peu à la manière d’un podium:

    

Invités par le Club Porsche Médi-
térranée, 6 clubs représentés et 
33 équipages concurrents pour la 
découverte des routes du rallye de 
Monte Carlo, le premier jour par le 
col de la Madone , Castillon, avec 
arrivée au col du Turini sous la nei-
ge.
1ére soirée : Réception au célèbre 
Café de Paris et sa terrasse face au 
Casino.
Le deuxième jour, Clue de St 
Auban, col de Bleyne, clue 
d’Aiglun
2é soirée : Arrivée pleine 
d’émotion à l’Automo-
bile Club de Monaco 
pour la remise des prix. 
Victoire à l’arraché pour 
Bretagne Pays de Loire 
devant le club 914.

Une satisfaction : la moitié des par-
ticipants à cette 5é édition du rallye 
des clubs, avaient traversé la France 
pour participer.
Une déception : il manquait encore 
trop de clubs non représentés cette 
année.
Pour l’édition 2009 en Anjou en mai 
nous comptons sur une représen-
tation mieux équilibrée d’un maxi-
mum de clubs.

« Une vraie fête d’anniversaire, le 
nec plus ultra des évènements, té-
moignant avec force de la passion 
pour l’automobile que toute une 
communauté de fans aime à parta-
ger. » Près de mille Porsche rangées 
par modèle sur l’espace Porsche, une 
structure d’accueil de très grande 
qualité préparée par Porsche France. 
On y a remarqué la cohésion entre 
les clubs qui s’exprime au travers 
des équipes de bénévoles, dévoue-
ment sans lequel on n’arrive à rien. 
La récompense c’est un Mans 
Classic le plus réussi depuis son 
existence « (extrait du Porsche Club 
News 05/08 p 38).

Parade Porsche au Mans Classic 08
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«15é édition d’un must : c’est magi-
que, une des plus belles manifesta-
tions autour de la marque, avec un 
charme fou» (Flat 6 Magazine de 
novembre)
Les organisateurs ont été capables 
de réunir 500 Porsche dans l’espace 
du Paradis, plus 300 à l’extérieur, 
120 voitures sur le circuit du 
Castelet samedi, 80 au circuit du 
Luc, et autant en rallye photos.
Le tout sous un soleil radieux.
De nombreux étragers sont déjà des 
habitués du Paradis Porsche Saint 
Tropez, et assistent heureux à

la parade exceptionnelle dans les 
rues du vieux village et à la présen-
tation par le speaker ( Laurent, bé-
névole et ! dèle " ) sur le vieux port.
Ajoutez deux soirées dont la clôture 
le dimanche chez Stéphano, soirée 
cabaret au bord de la plage de Pam-

pelone : un grand succès, devenu 
un rendez-vous à dimension euro-
péenne.

Mais au-delà de ce « podium « je 
ne voudrais pas oublier les mentions 
que méritent les clubs qui dévelop-
pent des initiatives spéci! ques de 
qualité, et en premier lieu le Club 
Motorsport, dont la raison d’être est 
de proposer des rendez-vous sur les 
plus beaux circuits de France : rouler 
et voir en spectateur les challenges 
Cayman Cup et 911 Légend Cup , 
ou participer à ces challenges dont 
le premier exercice démontre l’expé-
rience et le savoir faire qui se décli-
nent en très belle réussite : Philippe 
témoigne que son club a la maîtrise 
de l’organisation des courses sur cir-
cuit, ce qui donnera sans nul doute 
envie à beaucoup de les rejoindre 
en 2009. Avec en prime la soirée 
exceptionnelle sur les terrasses des 
stands au Castelet pour la fête de 
la musique.
Ce fût donc la grande année des 
rencontres au Castelet, et nos amis 
du Club Méditerranée ont un atout 
exceptionnel et nous attirent mani-
festement dans leur belle région…

Vous qui avez vécu ces évènements, 
et vous qui y avez contribué, soyez 

! ers de ces réussites et 
soyez en remerciés. 2009, 
année du développement 
: ouverture et recrutement 
seront les deux mobiles de 
nos actions.

Avec les premières conclusions de 
la commission Extension-Effectifs, le 
diagnostic est clair : une fois de plus 
les clubs qui vivent et se dévelop-
pent sont ceux qui sont dynamiques, 
la ! délité des adhérents est l’objectif 
premier, précédant les actions de re-
crutement ou l’approche de certains 
clubs indépendants à nous rejoin-
dre. C’est clair les adhérents veulent 
des propositions de sorties, que ce 
soit sur un circuit, une touristique ou 
des dîners informels : les clubs qui 
se développent sont ceux qui une 
offre attirante à leur calendrier.

Ceux qui communiquent par leur 
site web, leur news letter ou leur 
magazine, ceux qui savent choyer 
les prospects et les nouveaux ad-
hérents, et ceux qui considèrent les 
centres Porsche comme des parte-
naires de premier niveau, sont ceux 
qui nous permettent de compter 
2900 adhérents pour 36000 Pors-
che qui circulent en France, soit si 
l’on tient compte des heureux multi 
propriétaires de Porsche parmi les 
membres de nos clubs, une estima-
tion de 10% du parc circulant fran-
çais dans les clubs de la fédération. 

Parcourez les sites de certains clubs, 
tels Bourgogne Franche-Comté, 
Toulouse Gascogne ou Auvergne : 
encore un petit effort pour la pré-
sentation corporate, mais quelle 
vitrine " 
Bravo aux webmasters et aux bu-
reaux de ces clubs.

Très belle soirée A St-Tropez "



News Letter n•10 

17

Nos objectifs sont clairs :
- d!velopper  les effectifs des clubs existants
- am!liorer  la couverture géographique nationale

Nous visons 5000 Porsche dans nos clubs à l’horizon 
2010, et nous ne nous arrêterons pas là.
Je reste convaincu que les adhérents des clubs peuvent, 
eux-mêmes, et doivent attirer de nouveaux membres, eu 
égard à la passion et à la force de proposition qui s’ex-
priment dans nos manifestations, aux idées nouvelles 
de propositions qui vont encore éclore en 2009.

Combien d'adh!rents ont au moins un ami, 
une relation, qui roule en Porsche et qui n'a pas 
encore rejoint nos clubs ?

Il est temps de développer nos actions pour donner un 
sens à notre engagement, celui de rencontrer le plus de 
passionnés de Porsche possible dans nos clubs, et de 
nous y mettre tous : Encore faut-il en avoir la volonté !

Et si on faisait de 2009 une grande ann!e?

                                 Gilles TEXIER

6. C'est au Programme 2009
CLUBS REGIONAUX: 
RDV sur le circuit de Magny-cours  le dimanche 3 mai 2009  avec le Club Bourgogne Franche 
Comté. Thierry Ghielmini, le président et son équipe seront très heureux de vous accueillir.
Noter les Volcaniques les 6 et 7 juin 2009 avec le Club Auvergne.

CLUBS CLASSIC:
Accueil à R!tromobile  6-15 février

INTER-CLUBS :
Rallye des Clubs  le 8 et 9 mai
Classic Meeting  le 4 et 5 juillet 
Le festival Porsche  19 et 20 septembre 

Pour " gurer dans cette rubrique :  écrivez nous federation@porscheclub.fr
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7. RSR World : une belle id•e cadeau
   Un «Maga-Livre» d•di• € l'univers Porsche

RSR World sera le rendez-vous incontournable de chaque • n d’année 
où sera présenté l’univers Porsche sur plus de 300 pages, un nouveau 
regard à la croisée du magazine et du livre d’art. Un ouvrage unique de 
référence, destiné aux passionnés et collectionneurs. Un livre « témoin » 
dans lequel, tous les ans vous retrouverez les faits marquants de l’uni-
vers Porsche.

RSR World proposera un panorama complet de l’année Porsche en sport 
automobile (ALMS, 24h du Mans, LMS, Carrera Cup France et internatio-
nale…), des évènements historiques (Tour Auto, Mille Miglia, Le Mans 
Classic…), mais aussi un regard sur la vie des clubs Porsche de France, et 
des sujets exclusifs qui font la qualité et l’originalité de RSR World.

Pour les adh•rents des Clubs Porsche de France nous  proposons 
un prix sp•cial qui est de 47 !

300 pages – 24X32 cm – sortie 12/2008

B O N D E S O U S C R I P T I O N

OUI,

• renvoyer € :   RSR WORLD - 89, rue Carnot - 92300 Levallois-Perret - France
Fax : +33 (0) 1 46 43 16 06 web : www.rsrworld.com.fr

Nom : Pr!nom :

Adresse :

Code Postal : Ville :

e-mail :

L©utilisateur est notamment inform• que, conform•ment € l©article 27 de la loi n•78-17 du 6 janvier 1978, relative € l©informatique, aux ®chiers
et aux libert•s, il b•n•®cie d©un droit individuel d©acc‚s, de recti®cation et de suppression des informations personnelles le concernant.

je souhaite recevoir l©annuel                                       saison 2008

Je r•gle par Ch•que (€ l©ordre de World©s Editions)

Je r•gle par carte bancaire (CB, MasterCard, Visa)

n• _ _ _ _    _ _ _ _    _ _ _ _    _ _ _ _                   Date d©expiration _ _    _ _ 

Prix public :
France : 55 •
Europe : 65 •
Monde : 75•

Offre 
Porsche Club

France : 
France : 47 • TTC

(frais de port Inclus)
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8. Pendant ce temps chez Porsche AG...
Vous avez dit Cayenne Diesel ?

En réponse aux nouvelles disposi-
tions légales en terme de • scalité, 
Porsche a changé son fusil d’épaule 
et sort en février 2009 le Porsche 
Cayenne V6 Turbo diesel (3l) déve-
loppé en coopération avec Audi AG 
(• liale de VW).
Avec la prise de participation de 
Porsche dans le Groupe Volkswa-
gen, (1er constructeur mondial de 
moteurs diesel de dernière géné-

ration à haut rendement et faibles 
émissions) Porsche a équipé son 
« petit dernier » de 240 ch (176 
kW), un couple moteur élevé de 500 
Nm, allié à un châssis, un système 
de freinage et une boîte de vitesse 
Tiptronic S qui procurent le plaisir 
d’une conduite sportive, signe dis-
tinctif de la marque. Comme quoi 
Porsche nous prouve que Diesel et 
Sportivité ne sont pas indissocia-
bles. 
Sa consommation moyenne est de 

seulement 9.3 litres aux 100 kilo-
mètres et un niveau d’émissions de 
CO2 de 244g/km. Il échappe donc 
au malus annuel et son malus est 
ramené à 1600•. 
Le Cayenne Turbo diesel coûtera en-
viron 57 774 • TTC.

Tout ceci en prévision d’une version 
Hybride actuellement à l’étude per-
mettant de d’abaisser la consom-
mation en dessous des 9l au 100.

Premi!re Grand Tourisme 
quatre portes de la marque.

Ses dimensions suf• sent à la dis-
tinguer des autres véhicules de son 
segment. Ses lignes lui confèrent un 
caractère sportif. Pour la Panamera, 
Porsche a conçu des motorisations 
ef• caces et sportives, typiques de la 
marque. Sous le capot, les moteurs 
V6 et V8 développent une puissance 
allant de 300 à 500 ch. Sobres et 
puissantes grâce à l’injection directe 
d’essence, certaines motorisations 
seront  équipées de turbocompres-
seurs. La transmission est assurée 
soit par une boîte mécanique à six  
rapports, soit par un nouveau type 

de transmission 
dans son segment : 
la boîte de vitesses 
à  double embraya-

ge PDK, à sept rapports. la Pana-
mera béné• cie d’un châssis des plus 
dynamique offrant un grand confort 
pour les voyages longue distance. La 
Panamera est une propulsion et la 
version haut de gamme est équipée 
d’une transmission intégrale, dis-
ponible en option. Porsche prépare 
également un modèle de Panamera 
particulièrement sobre équipé d’un 
moteur hybride. 
Les moteurs de la Panamera seront 
construits sur le site principal de 
Porsche, à Zuffenhausen, tandis que 
les éléments de carrosserie peints 
seront fournis par l’usine Volkswa-
gen de Hanovre. Les voitures seront 

ensuite assemblées sur le site de Lei-
pzig. Il est prévu de vendre 20 000 
unités par an. Pour la Panamera, 
Porsche privilégie la collaboration 
avec des équipementiers allemands, 
de sorte que près de 70 % de la 
création de valeur ajoutée ait lieu en 
Allemagne : la Panamera sera ainsi 
une voiture « made in Germany ». 
La Panamera sera présentée au 
grand public au printemps 2009 et 
les premiers modèles seront com-
mercialisés à partir de la • n de l’été 
2009.

...On cr"e
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Les Nouvelles G•n•rations Boxster et Cayman : accen tuer 
la sportivit• tout en baissant la consommation

 La force de la nouvelle 
génération : des moteurs Boxer 6 
cylindres entièrement repensés – 
un 2,9 litres sur le Boxster et un 
3,4 litres sur le Boxster S –, Ainsi, 
le moteur standard nouvelle édition 
développe désormais une puissance 
maximale de 255 ch (188 kW) à un 
régime de 6400 tr/min, c’est-à-dire 
10 ch de plus que l’ancien modèle 
de 2,7 litres de cylindrée. Béné• -
ciant de l’injection directe d’essence 
(DFI), le moteur 6 cylindres du
Boxster S voit sa puissance maxi-

male augmenter de 15 ch, af• chant 
310 ch (228 kW), également
à 6400 tr/min.
Les deux roadsters af• chent un rap-
port poids/puissance exceptionnel, 
5,2 kg/ch pour le Boxster et 4,4 
kg/ch pour le Boxster S, ce qui se 
traduit pour le conducteur par des 
performances maximales et une 
consommation moindre, notamment 
lorsque le véhicule est équipé de la 
toute nouvelle boîte de vitesses à 
double embrayage PDK. En version 
PDK, le Boxster S et le Boxster
passent de 0 à 100 km/h en res-

pectivement 5,2 et 5,8 secondes. Le 
poids de 1335 kg à vide,
très faible pour le segment, contri-
bue fortement au dynamisme du 
Boxster. Pour les modèles à boîte 
PDK, la consommation aux 100 ki-
lomètres n’est que de 8,9 litres pour 
le Boxster (CO2 : 214 g/km), et de 
9,2 litres pour le Boxster S (CO2 : 
223 g/km).
Les deux types de motorisation 
respectent les normes d’émission 
Euro5 et ULEV.
De 47 215 • à 57 082 •

 Derrière un design ex-
térieur encore plus typé sport, la 
deuxième génération du Cayman et 
Cayman S se cache une combinaison 
de technologies innovantes, le Cay-
man est désormais équipé d’un mo-
teur 6 cylindres à plat de 2,9 litres, 
en position centrale, développant 
une puissance supérieure de 20 ch 
par rapport à son prédécesseur, pas-
sant ainsi à 265 ch (195 kW). Avec 
la boîte à double embrayage PDK, 
en option, le Cayman abat le 0 à 
100 km/h en 5,7 secondes et atteint 
une vitesse de pointe de 263 km/h. 

(La boîte mécanique à 6 rapports, 
de série, réalise des performances 
similaires ) Le poids de 1330 kg 
contribue fortement au dynamisme 
du Cayman. Associé à la boîte à 
double embrayage PDK, le Cayman 
af• che une consommation de seu-
lement 8,9 litres aux 100 kilomè-
tres (CO2 : 214 g/km). Le Cayman 
S se pare d’un tout nouveau mo-
teur Boxer 6 cylindres de 3,4 litres 
dépassant toutes les attentes, tant 
en termes de sobriété que de per-
formances, grâce notamment à son 
système d’injection directe. Équipé 
de la boîte PDK, le véhicule af• che 

une puissance maximale de 320 
ch (235 kW) (25 ch supplémentai-
res par rapport à son prédécesseur) 
pour une consommation moyenne 
de seulement 9,2 litres (CO2 :223 
g/km) et passe de 0 à 100 km/h en 
5,1 secondes.
Avec le pack sport chrono plus, il 
franchit les 100 km/h en 4,9 secon-
des et atteint une vitesse de pointe 
de 277 km/h.
Naturellement, les deux modèles 
respectent les normes d’émission 
Euro5 et ULEV.
De 50 923 à 62 823 •.
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9. La hotte de la F•d•ration
La Boutique  de la f•d•ration : pour obtenir ces ar ticles demander € votre Club.
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La Fédération des Clubs a fait l’acqui-
sition d’un dessin original de  Pascal 
Brunet. Il représente la passion auto-
mobile: Steve Mc Queen et les voitu-
res qui ont participé à son mythe. 150 
exemplaires numérotés et signés de 
l’artiste sont réservés aux membres 
des Clubs.

Dimension: 75X56 cm

Prix de vente adh•rent: 75 €
(100 € prix public)
federation@porscheclub.fr

LITHOGRAPHIE

Autocollant: disponible à partir de janvier 2009

Inversion de Club et Porsche sur l’autocol-
lant 2009: «Porsche Club de France»


